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1. Allmant

I november 2004 genomférdes en internetbaserad undersdkning av hur Lidingé uppfattas som plats
att leva och verka pa. Studien leddes av Per Ekman fran konsultféretaget GeoBrands.

Undersékningen utgdr en del i det profileringsarbete som Lidingd stad genomfér under 2004 och
2005. Utdver denna studie har aven en fokusgruppsstudie genomférts, med personer som bor eller
verkar pa Lidingd. Resultatet av den studien, som genomférdes i oktober 2004, finns att tillgd i en
sarskild resultatrapport.

Profileringsarbetet fortsatter efter analyserna med en serie utvecklingsseminarier, med personer fran
olika delar av samhallet pa Liding6. Malet fér processen ar ett underlag for profilering av Lidingd (en
varumarkesplattform), som véntas presenteras i kommunstyrelsen i juni 2005.

2. Syfte och avgransning

Syfte
Syftet med undersdkningen ar beskriva hur Lidingd uppfattas av:

o Personer som bor pa Lidingd (subjektiv identitet).
o Personer som bor utanfér Lidingd (image).

Skillnader mellan subjektiv identitet och image ar en av de viktigare ingdngskunskaperna infor
skapandet av en ny profil fér en plats (jamte framtidsmal, omvérldsanalys och konkurrensbild).

Harutdver ar syftet med undersékningen att beskriva de égonblickliga associationer som ordet Lidingé
ger upphov till. Mentala bilder av saval geografiska platser som manga produkter och tjénster i évrigt,
tenderar att vara férenklade och svepande, och darfor utgér de viktiga informationskallor i
profilprocessen.

Syftet ar ocksa att avgéra om de indikationer som uppkom i fokusgruppsstudien, utgér uppfattningar
som har en bredare spridning:

Att Lidingd forknippas med natur i absolut narhet till storstad.
Att Lidingd upplevs tryggt.

Att Lidingd upplevs stillastaende och férandringsovilligt.

Att Lidingdbor upplevs snobbiga.

O O O O

Avgréansning

| en studie av det hér slaget ar det viktigt att en tydlig avgréansning gors. Vad galler image (externa
malgrupper), har vi valt att endast underséka hur journalister samt beslutsfattare inom offentlig sektor
och naringsliv, ser pa Lidingd. Detta for att dessa personers syn pa Lidingd, kan antas ha stor
inverkan pa 6ns utveckling.

Avgransningen medfor att vi inte kan dra sékra slutsatser om hur exempelvis ungdomar, ser pa
Lidingd. Den livsstilsstudie som har genomférts pa Lidingd (Ung Livsstil, 2003), och de
fokusgruppsmoéten med ungdomar som hallits, ger dock en god bild av ungdomars syn pa Lidingd.

Undersbkningsmetoden (internetbaserad studie) ger ocksa ett antal avgransningar, som beskrivs
under Metod och urval.
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3. Metod och urval

Metod

| valet mellan telefon-, papper-, eller internetbaserad undersdkning, foll valet pa det sistndmnda; en
enkéat som kan distribueras, ifyllas och samlas in, helt internetbaserat. Detta ger en hég kostnads-
effektivitet och en hdg svarsfrekvens. Till mediets férdelar brukar ocksé réknas kvaliteten i fritextsvar
samt méjligheten att behandla och presentera materialet. Nackdelen ar framfér allt att de som inte har
tillgang till dator med internetuppkoppling, inte kommer med i urvalet.

For att nd de som bor pé Lidingé valde vi att presentera undersékningen pa stadens webbplats under
tidsperioden 2 till 16 november. En annons i Lidingé Tidning uppmarksammade fler invanare pa att
undersokningen var utlagd p4 lidingo.se.

| och med denna metod paverkas urvalet av ett antal icke kontrollerbara faktorer. Exempelvis kan det
antas att datorvana personer blir dverrepresenterade liksom de som har ett sarskilt intresse att géra
sin rost hord i frdgan om bilden av Lidingd. Dessa faktorer begransar méjligheten att med statistisk
sakerhet, uttala sig om hela Lidingés befolkning.

For att nd de externa malgrupperna (journalister samt beslutsfattare inom offentlig sektor och
naringsliv), distribuerades enkéten via e-brev. | e-brevet beskrevs bakgrunden och syftet med
undersdkningen, liksom hur vi tillgodosett de krav som stélls enligt lagen om dataskydd och
offentlighetsprincipen.

Urval
E-postadresserna till respondeterna utanfér Lidingd, som valts ut i form av ett strategiskt urval,
hittades hos féljande organisationer och foretag;

Offentlig sektor (255 respondenter)

Sveriges riksdag (riksdagsledamaéter)

Landsting och lanstyrelser (politiker och ledande tjansteman)
Kommuner i stockholmsregionen (politiker och ledande tjansteman)

Privat sektor (285 respondenter)
Tjansteféretag i och utanfér stockholmsregionen (vd, marknadschefer eller liknande)
Tillverkande féretag i och utanfér stockholmsregionen (vd, marknadschefer eller liknande)

Medier (140 respondenter)

Regionala/nationella dagstidningar (journalister, redaktionsledning)
Regional/nationell/ tv (journalister, redaktionsledning)
Regional/nationell radio (journalister, redaktionsledning)
Nyhetsbyraer (journalister, redaktionsledning)

Enkéaten

Enkaten bestod av totalt 16 fragor, som i viss man varierades beroende pa hur respondenten
besvarade fragorna. En pappersbaserad kopia av enkaten finns som bilaga till denna rapport. Tre
typer av fragor anvandes;

Bakgrundsfragor: Dessa gallde kon, alder, boendeort (endast alternativen P4
Lidingé/stockholmsregionen/utanfér stockholmsregionen) samt inom vilken sektor respondenten
arbetar.

Fritextfragor: Positiva respektive negativa associationer till ordet Lidingd. Varfor/varfor inte
respondenten kan/kan inte rekommendera en god véan att flytta till Lidingd. Slutligen gavs méjligheten
att kommentera undersdkningen.

Pastaenden om Liding6: Sju pastaenden om Lidingé angavs, for vilka respondenten skulle ange i
vilken grad han/hon instdmmer.
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Undersdkningens metodval och urvalsférfarande gor att resultatet endast ska betraktas som
oversiktligt. For att dra djupare slutsatser om enskilda magruppers attityder, krévs vidare
undersokningar eller statistiska analyser av detta undersékningsresultat sisom standardisering av de
olika respondentgrupperna.

4. Vem har svarat?

Totalt har 889 personer deltagit i undersdkningen. Av dessa har 565 personer besvarat undersok-
ningen via Liding6 stads webbplats och 324 genom e-brev. Totalt gjordes 719 utskick med e-brev,
vilket ger en svarsfrekvens pa ca 45%.

Dessa tva undersékningar har resultatméssigt slagits samman till en, och da férdelar sig
respondenterna pa féljande satt med avseende pa boendeort:

889 svarande. Dessa bor:

Utanfoér Sthim
Lan; 16%

Pa Lidingd; 50%

18vr Sthim Lan;
34%

Figur 4.1 Respondenternas boendeort.

Av respondenterna ar 51% kvinnor och 49% man. Aldersférdelningen ar koncentrerad fran 26 till 65
ar. Endast 10% av respondenterna aterfinns i évriga alderskategorier varfér slutsatser om just deras
bild av Lidingd, svarligen kan dras.
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Responderna férdelar sig pa foljande satt med avseende pé vilken sektor de arbetar inom:

De svarande arbetar i:

Owigt
23% Naringslivet
32%

Media
6%

Offentlig
sektor/politiker
39%

Figur 4.2 Arbetsmarknadssektor

5. Resultat

Nedan aterges undersdkningsresultaten per fritextfrdga och pastaenden om Lidingé samt frdgan om
rekommendationsbendgenhet.

1. Vad kommer du att tdnka pa nar du hor Liding6? Lat oss bérja med det positiva. Max tre
saker.

Uttrag fran alla fritextsvar som givits i undersdkningen finns att tililgd som bilaga till denna rapport.
Gemensamt fér bade boende pa Lidingd och de som bor utanfdr 6n, ar att féljande positiva tankar
verkar pragla bilden av Lidingd (fallande ordning utifran frekvens):

1. Lidingés natur. "Naturen”, "vackert”, "grént”,
samman med bilden av Lidingd som natursként.

vatten” &r exempel pa formuleringar som hanger

LIY) [T XTI

2. Boendemiljé. "Véalméende”, "tryggt”, "fina hus”, "vacker milj¢”,
formuleringar som beskriver Lidingd som en attraktiv boendemiljé.

smastad”, "livskvalitet”, ar

3. Kédnda varumadrken. Liding6loppet, Millesgarden, Boson och Lidingds konferensanlaggningar
namns av manga respondenter som positiva tankar om Lidingd.

Natur och boendemiljo ar férstas tatt forknippade varfér skillnader mellan dessa kategorier ibland ar
svara att se. Ett intressant faktum &ar att 6-begreppet ndmns relativt ofta. Just det faktum att Lidingd ar
en 0, verkar vara attraktivt fér manga.

Skillnaderna mellan image (omvarldens bild) och subjektiv identitet (lidingébornas bild) i denna
fragestallning, &r att lidingdborna i nagot storre utstrackning betonar smastadskanslan pa Lidingd,
samt det faktum att Lidingé finns i absolut narhet till storstaden.

Respondenternas positiva bild av Lidingd kan i stor utstrackning sdgas handla om “en plats att bo pa”.
Stélls motsvarande fraga om tex Gotland handlar svaren med stor sannolikhet om “en plats att resa
till” och Gnosj6 — "en plats att driva féretag pa”. Dock &r de starka varumarken som tydligt lyfts fram
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bland svaren, tecken pa att Lidingd, for manga ar ett etablerat besdéksmal. Manga vardeorienterade
ord som ocksd ndmns, kan antas vara attraktiva fér sdval boende som for besdkare.

2. Vilka negativa tankar kommer upp nér du hor Liding6? Max tre saker.

Féljande negativa tankar, i fallande ordning utifran frekvens, verkar vara gemensamma for bade
liding&bor och de som bor utanfér én:

1. Snobbigt. Den mest fdrekommande negativa associationen till Lidingd ar "snobbigt”. En rad av
narliggande begrepp ndmns, som forstarker bilden.

2. Isolerat & segregerat. Manga respondenter uppfattar ocksa Lidingd som isolerat och segregerat.
Formuleringar som "inskrankt”, "férandringsovilligt” figurerar aven.

3. Dyrt. Manga tar spontant upp att Lidingd ar dyrt”. Fortydligandet "dyrt boende” &r vanligast.

4. Daliga allmdnna kommunikationer. Bade kommunikationer till och fran 6n, liksom pa 6n, tas upp
spontant av manga som negativt med Lidingd.

"Snobbigt” ar nést intill lika vanligt bland lidingébornas svar som omvarldens. Skillnaden mellan de tva
grupperna ligger framst i att lidingéborna i hégre grad lyfter fram kommunikationerna pa 6én som
negativt. Bristande kommunal service nAmns ocksa av lidingéborna. Manga respondenter fran Lidingd
lyfter ocksa fram parkeringssituationen och trafiken i stort.

Kanske &r det for manga lasare av rapporten, férvanande att inte stdrre skillnader uppmattes mellan
omvarldens respektive lidingdbornas negativa associationer till Lidingd. Bilden av Lidingé skulle ur den
har aspekten (negativa tankar) kunna betraktas som "tydlig”. Flera respondenter betonar dock att
manga av de férdelar som namns med Lidingd ocksa kan uttryckas i omvand form som nackdelar,
exempelvis "fina hus” — "dyrt boende”.

3. Pastaenden om Lidingo

| enkaten presenterades sju pastaenden fér respondenten och han/hon ombads att tala om i vilken
utstrackning man instammer med pastaendet pa en femgradig skala. Alternativet "Har ingen
uppfattning” fanns ocksa tillgangligt.

| resultatsammanstéliningen har alternativen "Ja, det stimmer helt” och "Ja, det stimmer ganska bra”
slagits ihop. Det har ocksé alternativen "Nej, det stimmer inte helt” och "Nej, det stAmmer absolut inte”
gjorts. De som inte ansett sig kunna svara pé fragan har raknats bort.

| diagrammen redogdrs for respondenter fran Lidingd, Stockholms 1an respektive utanfér Stockholms
lan. Detta mot bakgrund av ett fér undersékningen viktigt mal; att beskriva skillnaden mellan subjektiv
identitet och image. Nar anmarkningsvarda skillnader utifrdn andra variabler uppmatts, anges detta i
den forklarande texten till varje fraga nedan.
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A. Liding6 ar natursként och erbjuder ett rikt friluftsliv.

Det forsta pastaendet, rérande Lidingés natur och friluftsliv, métte en stor enighet bland
undersdkningens olika malgrupper. Det absoluta flertalet instimde med pastadendet och fragan fick
hég svarsfrekvens. Som synes ar boende utanfér stockholmsregionen i nagot mindre évertygade om
Lidingds fortrafflighet inom omréadet.

En tankbar, men icke bekréaftad férklaring till den l&gre Instdmmer-frekvensen hos boende utanfoér
Stockholm &r att de férknippar Lidingd med storstadsomradet Stockholm. Den har gruppen beséker
ocksa Lidingd i lagre utstrackning &n de som bor i Stockholmsregionen.

Liding6 ar natursként och erbjuder ett rikt friluftsliv

100+

90+

80

70+

60

O Pa Lidingd
| | 6w Sthim Lan
40 0 Utanfor Sthim Lan

% 50+

30

20

10+

Instdmmer Varken eller Instdmmer inte

Fig 5.1 Lidingd &r natursként och erbjuder ett rikt friluftsliv



GeoBrands®

B. Liding6 &r en trygg miljo att leva i.

For det andra pastaendet, att Liding6 ar en trygg miljo, rader till synes en lika stor enighet som infér
det férstndmnda pastaendet. Det ska papekas att nagot farre manniskor anser sig ha kunnat svarat pa
frdgan, vilket kan antyda att Lidingd inte ar lika férknippat med trygghet som med natur och friluftsliv.
Trots detta maste det framhallas att bade lidingébor och omvariden i hég grad instimmer med detta
pastaende om att Lidingd ar en trygg miljé — nagot som inte ar en sjélvklarhet féor kommuner i
storstadsregioner idag. | den fortsatta profileringsprocessen for Lidingd, kan det finnas anledning att
utrdna huruvida trygghet, savida den kan beldggas, utgér en konkurrensférdel.

Liding6 ér en trygg miljo att leva i

@ Pa Lidingd
| | éw Sthim Lan
0O Utanfor Sthim Lan

Instdmmer Varken eller Instdmmer inte

Fig 5.1 Lidingd &r en trygg milj6 att leva i
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C. Det ar latt att ta sig till Lidingd med allmédnna kommunikationer

Fragan om hur latt det &r att ta sig till Lidingé med allma&nna kommunikationer stalldes, eftersom det
indikerades i fokusgruppsstudien upplevdes som ett problem. Diagrammet nedan visar med tydlighet
att boende i 6vriga Stockholms lan, i hdg grad sager sig inte instdmma med pastaendet. Lidingbébor &r
relativt de dvriga grupperna mest positiva till kommunikationerna till Lidingé.

Det ar latt att ta sig till Liding6é med allmédnna kommunikationer

80

70

60

50

@ Pa Lidingd
m | &w Sthim Lan
0O Utanfor Sthim Lan

% 40+

30+

20+

10+

Instdmmer Varken eller Instdmmer inte

Fig 5.3 Det ar latt att ta sig till Lidingd med allmédnna kommunikationer
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D. Lidingd ar en bra plats for féretag att verka pa

Pastaendet vallade stort bortall (uppemot 50%), dvs manga avstod fran att svara pa fragan, vilket kan
indikera att Lidingd inte férknippas med féretagsamhet pa samma satt som &n férknippas med en bra
boendemiljé. Bland de som anser sig kunna svara pa fragan, ar attityderna férsiktigt positiva som
synes.

Aven infér detta pastaende ar respondenterna fran évriga Stockholms 1&n de minst positivt instéllda.
Néagra skillnader i dvrigt mellan kén, sektorstillhérighet eller alder har inte visat sig.

Lidingd ar en bra plats for foretag att verka pa

60+

50+

40

@ P4 Lidingd

% 30+ m | 6w Sthim Lan

o Utanfér Sthim Lan

20

10+

Instdmmer Varken eller Instdmmer inte

Fig 5.4 Lidingd &r en bra plats for foretag att verka pa
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E. Pa Liding6 har man tillgang till en bra kommunal service

Aven denna fraga hade flera respondenter (40%) valt att besvara med "Har ingen uppfattning”. Bland
de som svarat har cirka hélften valt att instdmma med péstdendet. Anmérkningsvart ar att nastan var
tredje respondent som bor pa Lidingd eller i Stockholms 1&n har sagt “instdmmer inte”, till skillnad fran
respondenter hemmavarande i resten av landet, som endast séger sa i 7% av fallen. Vad som ligger
bakom denna skillnad kan vara féremal fér vidare undersékning. Klart ar att detta pastaende, inte pa

samma klara satt férknippas med Lidingd, sdsom tex natur och friluftsliv och trygghet.

Pa Liding6 har man tillgang till en bra kommunal service
60+
501
40 |
@ Pa Lidingd
% 30 @ | 6w Sthim Lan
O Utanfor Sthim Lan
20
10+
0,
Instammer Varken eller Instdmmer inte

Fig 5.5 Pa Lidingd har man tillgang till en bra kommunal service
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F. Pa Liding6 gillar man féréandring och utveckling

Pastaendet om att man pa Lidingd gillar utveckling och férandring medtogs i undersdkningen for att
testa en indikation som uppkommit i fokusgruppsstudien; namligen att Lidingd upplevs vara
stillastdende och inte s férandringsbenaget.

En stor andel av respondenterna har svarat pa fragan (80%). Som synes ar nu staplarna under
“Instimmer inte” vasentligt hogre &n dvriga. Hela 60% av de boende i 6vriga Stockholms |1&n och 50%
av Lidingéborna instdmmer inte i pastaendet att man gillar férandring och utveckling pa Lidingd.

Utan att ha tillgang till ndgot jamférande material fér andra kommuner, kan det konstateras att
indikationen vi hade, bekréaftades i stor utstrackning. Huruvida denna bild &r ett problem f6r Lidingd,
beror férstas pa de framtidsmal som sétts upp. Men helt klart &r att ett mycket vanligt imagemal for
regioner och kommuner idag &r att visa férandringsbenagenhet. Det eventuella problemet ska ses i
ljuset av att den 6vergripande bilden av Lidingd hos flertalet respondenter, &r mycket positiv.

Pa Liding6 gillar man féréandring och utveckling

60+

50+

401

@ Pa Lidingd
m | 6w Sthim Lan
0O Utanfér Sthim Lan

% 30+

20+

10+

Instammer Varken eller Instammer inte

Fig 5.6 Pa Lidingd gillar man utveckling och féréandring
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F. Lidingébor har snobbig attityd

93% av respondenterna har ansett sig kunna kommentera pastaendet att lidingdborna har en snobbig
attityd. Séledes &r detta det pastdende som flest ansag sig ha en uppfattning om.

Bland de som bor utanfér Lidingé instimmer tva tredjedelar av respondenterna med pastaendet. Det
ska beaktas att vi inte har nagon information om huruvida respondenterna har traffat nagon lidingébo

eller om det ar hérsagen. Oavsett vilket, kan ju den férvantade egenskapen hos en lidingébo, utgéra

ett problem eller méjlighet.

Som synes kommer de mest frekventa invandningarna mot pastaendet fran lidingéborna sjélva, 30%
av dem instammer inte med pastaendet. De fritextsvar som angetts under fragan "negativa tankar om

Lidingd” visar dock att liding&borna i relativt stor utstrackning delar omgivningens uppfattning att

(andra) lidingébornas attityd &r snobbig.

%

70+

60+

50+

40+

30+

20+

Lidingdbor har en snobbig attityd

Instammer

@ Pa Lidingd
m | 6wr Sthim Lan
0O Utanfér Sthim Lan

Varken eller Instdmmer inte

Fig 4.7 Lidingdbor har en snobbig attityd
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4. Rekommendationsbenégenhet

| undersdkningen stélldes fragan ”"Skulle du kunna rekommendera en god véan att flytta till Liding6?”.
Som féljdfragor stalldes: "Vilka ar dina argument fér att han eller hon ska flytta dit?” respektive "Vilka
ar dina argument mot att han eller hon ska flytta dit”, beroende p& hur respondenten svarat pa den
forsta fragan.

Hela 90% av lidingdborna svarar att de kunde kunna rekommendera nagon att flytta till Lidingd. Siffran
maste betraktas som hdg, trots att ndgot jamférande material inte finns. De skillnader i
rekommendationsbendgenhet som finns mellan mén/kvinnor, alder och arbetsplats ar fér sma for att
kunna sékerstéllas statistiskt — alla tillfragade grupper pa Lidingd ar i stort sett lika positiva.

Boende utanfér Lidingé svarar i stérre utstrackning nej pa fragan, i synnerhet de som bor i 6vriga
Stockholms 1&n (33% svarar nej). Observera att frdgan som stélls handlar just om flytt till Liding®, och
inte huruvida respondenten kan ténka sig att rekommendera nagon att driva féretag pa Lidingd eller
arbeta dar.

Skulle du kunna rekommendera en god van att flytta till
Liding6?

60+ .

50+ 2 odJa

% .
40+ i ® Nej

30+ -

20+ =

10+

Pa Lidingd | 6w Sthim Lan Utanfér Sthim Lan

Fig 5.8 Skulle du kunna rekommendera en god vén att flytta till Lidingd?

4a. Argument for en flytt till Lidingé

Bland de motiveringar som ges till varfér/varfor inte respondenten kan rekommendera en flytt till
Lidingé dominerar féljande:

Argument fér en flytt till Lidingé.

Kombinationen av natur och bra boendemiljé, och nara till staden (Stockholm) dominerar svaren pa
den har fragan, bade givna av lidingébor och de som inte bor pa én. Narheten till storstaden lyfts i den
har fragan (som galler Lidingds komparativa férdelar som boendeort) fram i hdgre utstrackning an som
svar pa frdgan "positiva tankar om Liding&”.

Vidare ndmns ofta argumentet att Lidingd ar "lugnt” och "tryggt”. Dessa tva sistndmnda begrepp
férekommer i storre utstrackning bland lidingdbornas svar an hos de évriga grupperna. Detta ar att
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betrakta som en uppmaétt skillnad mellan subjektiv identitet och image.

Argument mot en flytt till Lidingé

Bland lidingéborna har bara ett fatal svar uppmatts, varfér en séker utsaga om skillnader mellan
subjektiv identitet och image, inte kan féras med avseende p& den har frdgan. Bland de svar som
givits av samtliga grupper pa den har fragan (116 personer) ar argumentet att Lidingd &r fér dyrt, mest
frekvent. Manga respondenter anger vidare att Lidingd ar segregerat, kyligt, inskrankt och att det ar ett
“rikemansgetto” (dessa har grupperats ihop till en svarskategori). Snobbighet kommer alltsa forst pa
tredje plats, i svarsfrekvens. Formuleringen "snobbigt” ndmns i vasentligt mindre utstradckning &n som
svar pa fragan om "negativa tankar om Liding6”.

Trots de skarpa formuleringarna under "argument mot en flytt till Lidingd” maste det framhallas att det
absoluta flertalet, som tidigare ndmnts, dock kan rekommendera en van att flytta till Lidingé. Detta
under férutsattning att vannen i fridga har rad (méanga betonar just det).

6. Slutsatser

1. Lidingd ar for stora grupper férknippat med en attraktiv boendemiljé, framst tack narheten till
saval naturen, (gronomréden, vatten, skérgard) som storstad. Vidare anses Lidingé av manga
vara tryggt, kanske i hogre grad an férvantat innan undersékningen. On uppskattas ocksa for
dess smastadskaraktar, i synnerhet av de som bor dar idag. Hela 90% av lidingéborna kan
rekommendera en van att flytta till Lidingé.

2. Bilden av Liding® har ocksa mer belastande inslag;

a. Lidingéborna anses av manga vara snobbiga och ha en éverlagsen attityd. Denna
uppfattning finns saval hos lidingébor som hos de som inte bor pa én. Bilden av
lidingébor som snobbiga, &r spridd saval i Stockholms 1&n som i évriga landet.

b. En annan belastande omstandighet i bilden av 6n, &r att manga ménniskor anser att
Lidingd ar stillastdende (ej 6ppet for férandring) samt att det uppfattas som slutet och
segregerat. Dessa uppfattningar finns bade pa och utanfér Lidingé. Uppfattningen om
Lidingd som féréndringsovilligt &r inte riktigt lika spridd utanfér Stockholms 1&an som i
lanet.

3. Lidingds image som attraktiv boendeort, har inte sin motsvarighet inom omradet for
foretagssamhet, enligt den har undersékningen. Markant farre ménniskor anser sig ha nagon
uppfattning om Lidingés attraktivitet inom det omradet. Det ska podngteras att de som val har
besvarat fragan om Lidingd och féretagande, ar relativt positiva till Lidingd som féretagarort.

4. Undersokningen visar pa flera punkter att boende i 6vriga Stockholms lan, i jamférelse med
liding&bor och de som bor utanfér Ianet, &r minst positivt installda till Lidingd. Exempel pa
detta galler synen pa Lidingés férandringsovilja, kommunikationer till Lidingd och synen pa
Lidingé som féretagarort.

5. De indikationer som uppkom i den fokusgruppsstudie som genomférdes i oktober 2004,
bekraftades i den har undersdkningen. Dessa aterges i syftesbeskrivningen pa sidan 3.

6. | undersékningsmaterialet finns mojligheter till jamférelser mellan grupper av respondenter,
utdver deras boendeort. Tex avseende koén, alder, var respondenten arbetar och hur ofta
han/hon besoker Liding6. Pafallande sma skillnader har uppmatts, fransett just deras
boendeort (om de bor pa Liding®, i eller utanfér Stockholms 1&an).
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